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UNTERSTUTZENDE AKTIVITATEN

Angebots- & Leerstands- q
Nachfrageanalyse Befragungen e Marktauftritt
" Bestandsaufnahme * Haushalte, Handler = Expertengesprache = Ergebnisprasentation
* Nutzungskartierung * Kundenherkunft = Immobilienexposés = Kurzchecks

= Interessentenansprache
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. Starken-Schwachen-Profil Handel BBE
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= Verbesserung des Angebotsmixes von Handel,
Gastronomie und Dienstleistung

= Verbesserung der Serviceangebote

= Verbesserung des Marktauftrittes

= Verringerung und Vermeidung von Leerstanden

= Aufwertung der Schaufenster bel Leerstandsobjekten

= Nutzung der Frequenzen aus dem Stadtgebiet fur die
Innenstadt

= Gemeinsame Aktionen und Schulungen

= Verbesserung der Synergien beil den Festen

= Aktive Mitarbeit und Zusammenarbeit aller Beteiligten

Die Folien sind Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig!
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. MaRnahmen BBE

= Krafte bundeln durch

= Gemeinsame Schulungen

= Erfa-Kreise

= Gemeinsame Werbung

= Einfdhrung eines Bonussystems
» Schaffung einer ,,Dachmarke*

= Gewinnung neuer Betriebe durch

* |dentifizierung von ,,Marktlucken*

= Gezielte Ansprache von Existenzgrindern

= Zwischennutzungen und optische Aufwertung von
Leerstandsobjekten

= eine Marketingoffensive

Die Folien sind Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig!
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