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UNTERSTUTZENDE AKTIVITATEN

= Interessentenansprache

Angebots- & Leerstands- .
Nachfrageanalyse Befragungen I —— Marktauftritt
* Bestandsaufnahme Haushalte, Handler = Expertengesprache = Ergebnisprasentation
* Nutzungskartierung Kundenherkunft = Immobilienexposés = Kurzchecks
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Die Folien sind Bestandteil einer Prasentation und ohne mindliche Erlauterung unvollstandig!




. Starken-Schwachen-Profil Verkehr
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. MaRnahmen Verkehr BBE

= Verbesserung der Parkraumsituation

= Zuschnitt der Parkplatze

= Priafung der verfigbaren Anzahl

= Erhalt vorhandener PP

= Vernetzung der PP

= Bessere Ausschilderung

= Uberpriufung Nutzungskonzept , Sparkasse*

= Verbesserung der Erreichbarkeit

= Uberprifung der Ergebnisse aus der Projektphase
= Mogliche Alternativen zur Verkehrsfuhrung

Die Folien sind Bestandteil einer Prasentation und ohne mindliche Erlauterung unvollstandig!
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. Starken-Schwachen-Profil Stadtebau BBE
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. MaRnahmen Stadtebau BBE

= Belebung Marktplatz
= Belebung durch Gastronomie
= Erhdhung der Verwellqualitat (,gemutlicher®)
= temporare und Zwischennutzungen
= Erho6hung der Verweilqualitat
= Barrierefreie Gestaltung
= Mehr ,Grin“ in der Innenstadt
= Anspruchsvolle und passende Gestaltung und
MObilierung
» Stadtebaulicher Rahmen
= Anbindung der Erganzungslage z. B. durch
einheitliche Gestaltung
= Aufwertung der Querungsbereiche
= Verbesserte Wahrnehmung der Stadteingange
= Nutzung des Bereiches Ehrenmal?
= Leitlinie Historische Innenstadt
(Fassadenprogramm?)

Die Folien sind Bestandteil einer Prasentation und ohne mindliche Erlauterung unvollstandig!
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UNTERSTUTZENDE AKTIVITATEN

= Interessentenansprache

Angebots- & Leerstands- .
Nachfrageanalyse Befragungen I —— Marktauftritt
* Bestandsaufnahme Haushalte, Handler = Expertengesprache = Ergebnisprasentation
* Nutzungskartierung Kundenherkunft = Immobilienexposés = Kurzchecks
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Die Folien sind Bestandteil einer Prasentation und ohne mindliche Erlauterung unvollstandig!
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